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Taustatiedot

Tavoitteet Lähteet Aikaväli

Järvenpään kaupungin 
näkyvyys digitaalisessa 

toimituksellisessa mediassa 
sekä sosiaalisessa mediassa. 

320 000 globaalia toimituksellista 
medialähdettä, joista yli 3600 kotimaisia

sanomalehdet, lehdistötiedotteet, 
uutistoimistot, ammattilehdet, eTV & eRadio

300 miljoonaa globaalia sosiaalista lähdettä
blogit, foorumit, Twitter, Facebook (julkiset 

sivut), YouTube & Instagram

1.1. – 31.12.2019
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Sisällys

Teema-analyysi ja avainhenkilöt

Somenäkyvyys & top some-
kanavatMedianäkyvyyden analyysi

Medianäkyvyys & top mediat

Teemat ja sisältönostot

Teemat ja sisältönostot



Digitaalinen media
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Mediaosumat kuukausittain, arvioitu tavoittavuus ja mainosarvo

Tammi–joulukuun 2019 aikana Järvenpään 
kaupunki mainittiin digitaalisessa 
uutismediassa yhteensä 506 kertaa.

Arvioitu tavoittavuus tarkastelujakson aikana 
digitaalisessa mediassa oli noin 7,7 miljoonaa 
näyttökertaa.

Potentiaalinen arvo, joka perustuu verkkosivujen ja 
mobiiliversioiden uniikkeihin kuukausittaisiin kävijöihin. 
(Datan toimittaa SimilarWeb). Potentiaalinen tavoittavuus 
jaetaan 40:llä olettaen, että 1/40 kävijästä 
todennäköisesti näkee artikkelin, josta tulee arvioitu 
tavoittavuus.

Digitaalisen median mainosarvo 
tarkastelujaksolla oli noin 2,8 miljoonaa €. 
Osumat valtakunnallisissa TOP-medioissa 
luonnollisesti tuottivat valtaosan 
mainosarvosta.

Digitaalisen median mainosarvo auttaa 
medianäkyvyyden laskennallisen arvon 
määrittämisessä. Se laskee mainosarvon 
arvioidun tavoittavuuden pohjalta. Yhden 
näyttökerran hinnan vakiona käytetään 0,37€ 
joka perustuu Sanoman mediahintoihin. 
Arvioitu tavoittavuus x 0,37
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Piikit maininnoissa viikoittain

Kerrostalo vajoaa 
saveen Järvenpäässä.

Henkilövaihdoks
ia.

Jokaiselle 9.-
luokkalaiselle 
halutaan tarjota 
kesätyö.

Monia uutisia, 
esimerkiksi 
yleisötilaisuuksia.

Karavaanarit 
saattavat joutua 
lähtemään 
Vanhankylänniem
estä.

Monet rakennus- ja 
kehityshankkeet 
nousevat mediassa 
esiin.

Järvenpään K-
Citymarket asetetaan 
ehdolle maailman 
parhaaksi 
ruokakaupaksi.

HSL-liittymisestä
keskustellaan 
mediassa.

Monia uutisia, 
esimerkiksi 
koululaisten 
ilmastolakkoon
osallistuminen esillä.

Keskustelu 
hoitajamitoituksesta
nousee esiin mediassa.

Asfalttisortuma
estää 
liikuntarajoitteisten 
kulkemisen.

https://www.rakennuslehti.fi/2019/01/kokonainen-kerrostalo-vajoaa-keskella-jarvenpaata-savimaalle-rakennettua-taloa-ei-ole-paalutettu/
https://www.hameensanomat.fi/kanta-hame/antti-peltolasta-akaan-uusi-kaupunginjohtaja-521211/
https://www.jarvenpaa.fi/jarvenpaa/tiedotepalsta/show.tmpl?sivu_id=5342&id=7932
https://www.hs.fi/kaupunki/jarvenpaa/art-2000006096259.html
https://www.jarvenpaa.fi/jarvenpaa/tiedotepalsta/show.tmpl?sivu_id=5300&id=8221
https://www.marmai.fi/uutiset/k-citymarket-jarvenpaa-ehdolla-maailman-parhaaksi-kaupaksi-uskomaton-tunne-6766682
https://www.hs.fi/kaupunki/jarvenpaa/art-2000006260625.html
https://www.jarvenpaa.fi/jarvenpaa/tiedotepalsta/show.tmpl?sivu_id=5346&id=8481
https://www.sss.fi/2019/11/hoitajamitoituksen-laskentatavalle-pyyhkeita-lausuntokierroksella-ei-ole-kaikilta-osin-ymmarretty-mita-ollaan-saatamassa/
https://www.lansivayla.fi/artikkeli/826310-sadevesien-ohjaaminen-parkkipaikalla-johti-ikavaan-yllatykseen-eika-vappu-enaa
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Top mediat julkaisumäärän mukaan

Tarkastelujakson aikana Järvenpään kaupunki 
mainittiin yhteensä 64:ssa eri mediassa.

Ylivoimaisesti eniten artikkeleita julkaisi Järvenpää 
238:lla maininnalla.

Seurannassa ovat medioiden verkkosivut eli osumia 
painetusta mediasta ja digitaalisista näköislehdistä 
ei ole huomioitu mukaan otantaan.

Kuvaajasta on poistettu uutishuonepalvelut kuten 
ePressi.com ja STT Info
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Top mediat arvioidun tavoittavuuden mukaan

Lähde Arv. Tavoittavuus Artikkelit
Helsingin Sanomat 4 364 332 68

Yle.fi 1 186 367 9
Helsingin Sanomat - Lehdet 453 625 8

Iltalehti.fi 380 795 4
Ilta-Sanomat 290 984 3

Kauppalehti Online 170 532 5
Järvenpää 140 902 238

Helsingin Uutiset 127 035 7
Kauppalehti 88 911 2

Blogit - Keski-Uusimaa 61 161 39
Keski-Uusimaa 48 756 30
Verkkouutiset 48 682 4

Kaleva.fi 42 744 2
Uusi Suomi 42 556 2
YLE Areena 39 083 1

Menaiset 31 219 1
Kauppalehti - Dow Jones 25 809 5
Etelä-Suomen Sanomat 22 465 2

MTV.fi 20 694 1
Savon Sanomat 16 174 2

Talouselämä 13 441 1
Rakennuslehti 12 798 10
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Teemapilvi – digitaalinen media

Teemapilvi auttaa hahmottamaan 
mitä teemoja hakusanan 
”Järvenpään kaupunki” ympärillä 
on esiintynyt tarkastelujakson 
aikana.
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Nostoja tavoittavimmista uutisista 

Nostot perustuvat medioiden kokoon, sekä artikkeleihin, joissa käsitellään Järvenpään 
kaupunkia organisaationa tai sen avainhenkilöitä.

https://yle.fi/uutiset/3-11024077
https://www.iltalehti.fi/ruoka-artikkelit/a/1e2b75d7-f7b7-4306-b866-ac3c7764078a
https://yle.fi/uutiset/3-11063193
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Nostoja jaetuimmista artikkeleista sosiaalisessa mediassa

19 525 7152 2014 7 1 084

Pääset lukemaan artikkelin klikkaamalla sitä!

https://www.is.fi/taloussanomat/art-2000006300250.html
https://www.hs.fi/kaupunki/jarvenpaa/art-2000006010891.html
https://www.keski-uusimaa.fi/artikkeli/750948-jarvenpaassa-jarjestetaan-ensi-kesana-aivan-uusi-k-18-kaupunkifestari-lipunmyynti


Sosiaalinen media
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Maininnat kuukausittain

Tarkasteluajanjakson aikana Järvenpään 
kaupunki mainittiin sosiaalisessa 
mediassa yhteensä 1426 kertaa.

Eniten mainintoja kertyi marraskuussa, 
hiljaisimpia kuukausia olivat kesä- sekä 
joululoman aika.
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Piikit maininnoissa viikoittain

Imagokysely ja 
päiväkotien rekryt 
herättävät 
keskustelua 
somessa.

Opettajarekryt ja 
TAT:n kanssa 
yhteistyössä 
toteutettava 
kesätyöhaaste.

Martela kertoo somessa 
Järvenpään kaupungin 
itseohjautuvuuskokeilusta.

Helinä Pertun 
jatkokausi 
huomioidaan 
somessa.

Opettajarekryt näkyvät 
somessa. Jan Vapaavuori 

nostaa twiiteissään 
esiin Naukkarisen 
sotekannanotot.

HSL-liittyminen 
herättää 
keskustelua 
somessa.

Järvenpään K-
Citymarket 
valitaan 
maailman 
parhaaksi 
ruokakaupaksi.

Järvenpään 
kaupungin ja 
MLL:n 
yhteistyö 
jatkuu
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Kanavajakauma

Julkisilla Facebook-sivuilla mainintoja oli 848.

Twitterissä mainintoja oli 510.

Youtube-videoissa mainintoja oli 10.

Keskustelupalstoilla mainintoja oli 9.

Blogialustoilla mainintoja oli 45.
N = 1426
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Eniten päivityksiä sosiaalisessa mediassa julkaisseet

Eniten päivityksiä julkaistiin Järvenpään 
kaupungin ja läheisten sidosryhmien 
kanavissa. Lisäksi korostuivat 
rekrytointisivustot ja alueelliset kanavat.
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Nostoja tavoittavimmista somejulkaisuista 

Pääset lukemaan artikkelin klikkaamalla sitä!
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Teemapilvi ja top aihetunnisteet – sosiaalinen media

Teemapilvi auttaa 
hahmottamaan mitä sanoja 
hakusanan ”Järvenpään 
kaupunki” ympärillä on 
esiintynyt tarkastelujakson 
aikana. 



Teema-analyysi ja avainhenkilöt
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Digitaalinen media
Näkyvyyden jakautuminen teemoittain ja sävyvertailu

• Järvenpää mainittiin 506 kertaa 
digitaalisessa mediassa, joista 226 on 
jaoteltu kolmeen eri teema-kategoriaan.

• HSL-alueeseen liittyminen keräsi 
yhteensä 138 osumaa, joka kattaa 27,8 
prosenttia näkyvyydestä. Artikkeleista 
24,6 % oli sävyltään positiivisia, 71 % 
neutraaleja ja 4,3 % negatiivisia.

• Järvenpään brändiuudistus keräsi 
yhteensä 29 osumaa, joka kattaa 4 
prosenttia näkyvyydestä. Artikkeleista 18 
% oli sävyltään positiivisia, 82 % 
neutraaleja ja 0 % negatiivisia.

• Perhelän alueen kehittäminen keräsi 
yhteensä 59 osumaa, joka kattaa 7,0 
prosenttia näkyvyydestä. Artikkeleista  
oli sävyltään 13,5 % positiivisia, 85 % 
neutraaleja ja 1,5 % negatiivisia.

muut aiheet 
56,2 %

HSL-liittyminen
27,8 %

Brändiuudistus 4 %

Perhelä 11,9 %
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Sosiaalinen media
Näkyvyyden jakautuminen teemoittain ja sävyvertailu

• Järvenpää mainittiin 1426 kertaa 
sosiaalisessa mediassa, joista 434 
artikkelia on jaoteltu kolmeen eri teema-
kategoriaan.

• HSL-alueeseen liittyminen keräsi yhteensä 
352 osumaa, joka kattaa prosenttia 24,6 
näkyvyydestä. Artikkeleista 26,2 % oli 
sävyltään positiivisia, 71 % neutraaleja ja 
2,8 % negatiivisia.

• Järvenpään brändiuudistus keräsi 
yhteensä 20 osumaa, joka kattaa 1,4 
prosenttia näkyvyydestä. Artikkeleista 25 % 
oli sävyltään positiivisia, 70 % neutraaleja ja 
5 % negatiivisia.

• Perhelän alueen kehittäminen keräsivät 
yhteensä 62 osumaa, joka kattaa 4,3 
prosenttia näkyvyydestä. Artikkeleista 24,5 
% oli sävyltään positiivisia, 74 % neutraaleja 
ja 1,5 % negatiivisia.

muut aiheet 
69,6 %

HSL-liittyminen
24,6 %

Brändiuudistus
1,4 %

Perhelä 4,3 %
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Avainhenkilöiden näkyvyys

Digitaalinen media

Avainhenkilöillä mitataan, kuinka usein 
tietyt henkilöt on mainittu Järvenpään 
kaupungin yhteydessä digitaalisessa ja 
sosiaalisessa mediassa. 

Olli Naukkarinen mainittiin 86 artikkelissa, 
mikä oli useammin kuin kukaan muu. 
Naukkarinen hallitsi myös sosiaalista 
mediaa 68 maininnalla.

Sosiaalinen media



Lisätietoa: 

Elina Järvenpää
elina.jarvenpaa@meltwater.com
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